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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΑ 
 

Παράρτημα  1  Επίπεδα προσωπικότητας, που υπόκεινται σε επιρροή 

των μέσων ενημέρωσης 
 

 

Εικόνα  1.  Επίπεδα προσωπικότητας, που υπόκεινται σε επιρροή των μέσων 

ενημέρωσης 

Πως να το διαβάσετε: 

• Οι ΑΞΙΕΣ διαχειρίζονται τις ΑΝΑΓΚΕΣ 

• Οι ΑΝΑΓΚΕΣ επηρεάζουν τα ΕΝΔΙΑΦΕΡΟΝΤΑ 

• Τα ΕΝΔΙΑΦΕΡΟΝΤΑ  διαμορφώνουν τις ΣΤΑΣΕΙΣ  

• Οι ΣΤΑΣΕΙΣ εκδηλώνονται στις ΑΠΟΨΕΙΣ 

• Οι ΑΠΟΨΕΙΣ καθορίζουν τις ΔΡΑΣΕΙΣ 
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